WSTI w Katowicach, kierunek Grafika, stopien I
opis modutu Copywriting

COPYWRITING

Kod przedmiotu: GSO_30
Rodzaj przedmiotu: kierunkowy, obieralny
Specjalnosé: UX Design — Projektowanie uzytecznosci
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: pierwszego stopnia
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarna/niestacjonarna
Rok: 3
Semestr: 5,6
Formy zaje¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna
wyklady — 20 (10 +10)
laboratorium — 48 (20 + 28)
Forma niestacjonarna
wyklady — 12 (6 +6)
laboratorium — 30 ( 12+ 18)
Zajecia prowadzone sa w jezyku polskim.
Liczba punktow ECTS: 8 (5+ 3)
Osoby prowadzace:

wyklad:
laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy na temat zasad tworzenia tresci z
uwzglednieniem form publikacji oraz grup docelowych.

Celem zajg¢ w jest przygotowanie studenta do samodzielnego opracowania kreatywnych
tres$ci ztozonych z tekstow i1 materiatow wizualnych w sposob zgodny z wytyczonym celem
(np. informacyjnym, edukacyjnym czy marketingowym) oraz jak najbardziej skuteczny
(weryfikowany np. poprzez wspotczynnik konwersji).

2. OKreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:
Przedmioty wprowadzajace to:

Podstawy marketingu i komunikacji marketingowej, Projektowanie stron www
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3. Opis form zajeé

a) Wyktady
Tresci programowe:

» Teoria komunikacji

+ Komunikacja a media

* Komunikacja interpersonalna, spoteczna i marketingowa

» Perswazja w komunikacji

* Reklama i sprzedaz

»  Struktura tekstu

* Tworzenie skutecznych nagldowkow

* CTA (Call To Action) czyli ,,wezwanie do dziatania”

+ Studium przypadku

Metody dydaktyczne:

*  Wyktad prowadzony metoda tradycyjng z wykorzystaniem rzutnika
multimedialnego, z wykorzystaniem materialdow udostepnianych studentom w
postaci elektronicznej.

Forma i warunki zaliczenia:

»  Warunkiem zaliczenia wyktadu jest zaliczenie ustne oraz ocena aktywnosci
studentéw podczas zajec.

*  Wyklad jest wprowadzeniem do zaje¢ praktycznych

Wykaz literatury podstawowej:

1. Young M., Ogilvy o reklamie w epoce cyfrowej. Warszawa: Arkady, 2018.

2. Jaworowicz M., Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej.
Warszawa: Difin, 2015.

3. Wrycza-Bekier J., Magia stow. Gliwice: Helion, 2018.

4. Czaplicka M., Uwied? klienta. Warszawa: PWN, 2022.

5. Bucki P., Viral. Warszawa: PWN, 2023.

Wykaz literatury uzupekniajacej:

1. Godin S., Marketerzy klamiq. Potega autentycznych historii w swiecie ktamstwa.
Gliwice: Helion, 2010.

2. Ogilvy D., O reklamie. Warszawa: Studio EMKA, 2008.

3. Jabtonski A., Jak pisac¢, Zeby chcieli czyta¢ (i kupowac). Copywriting &
Webwriting. Gliwice: Helion, 2017.

4. Landa R., Advertising by design. Hoboken, New Jersey: Wiley, 2022.

5. McStay A., Reklama cyfrowa. L.6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu t.odzkiego,
2020.

b) Laboratorium
Tresci programowe:
+ Klasyczny copywriting a copywriting w Internecie
+ Content marketing
» Teksty informacyjne i komunikacja perswazyjna
* Style pisania i typy odbiorcow
« Copywriting a e-commerce
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*  Copywriting w serwisach spotecznosciowych
»  Copywriting w e-mail marketingu
» Tworzenie tresci na potrzeby SEO
+ Studium przypadku
e Metody dydaktyczne:
* Prezentacje przypadkow,
* Dyskusja,
» Zespolowe rozwigzywanie problemow, projektow,
* Indywidualne rozwigzywanie zadan.
+ Konsultacje
e Forma i warunki zaliczenia:
* Pozytywna $rednia ocena realizacji wskazanych zadan w ramach 3 prac
kontrolnych.
*  Warunkiem zaliczenia terminowa realizacja ustalonych zadan i uzyskanie
pozytywnej oceny ze sprawozdan z realizacji projektu
e \Wykaz literatury podstawowej:
+ Jak w przypadku wyktadu.
e \Wykaz literatury uzupelniajacej:
* Jak w przypadku wyktadu.

4. Opis sposobu wyznaczania punktéow ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zajeé Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnoS$ci
Kontakt z nauczycielem 20
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 15
Przygotowanie do zaliczenia 15
Kontakt z nauczycielem 48
Przygotowanie do pracy zaliczeniowych 20
Laboratorium | (czytanie literatury, praca z aplikacjami)

Zadania i projekty zaliczeniowe 50
Przygotowanie prezentacji z prac 20
Konsultacje Kontakt z nauczycielem 6
Zal./Egzamin Kontakt z nauczycielem 6

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnoSci studenta 200

Liczba punktéw ECTS dla modulu/przedmiotu 8

b. forma niestacjonarna

Forma zaje¢c Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 12
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 15
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Przygotowanie do zaliczenia 23

Kontakt z nauczycielem 30

Przygotowanie do pracy zaliczeniowych 24
Laboratorium | (czytanie literatury, praca z aplikacjami)

Zadania i projekty zaliczeniowe 60

Przygotowanie prezentacji z prac 24
Konsultacje Kontakt z nauczycielem 6
Zal./Egzamin Kontakt z nauczycielem 6

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnoSci studenta 200
Liczba punktéw ECTS dla modulu/przedmiotu 8

5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 80
e Liczba punktow ECTS — 3,2
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 48
e Liczba punktow ECTS — 5,5
b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 54
e Liczba punktéow ECTS — 2,2
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 30
e Liczba punktéow ECTS — 5,5

6. Zakladane efekty ksztalcenia.

el
przedmiotowy Efekty ksztalcenia dla przedmiotu i 4
(Symbol) efektow
ksztalcenia
Student posiada wiedzg z zakresu tworzenia skutecznych K W02
GSO_30_W1 | komunikatéw opartych o réznego rodzaju elementy sktadowe -
Student zna i rozumie specyfike kreacji tresci oraz doboru K_W09
GSO_30_W1 | whasciwych form i uktadéw w odniesieniu do konkretnych K_W12
zastosowan i grup docelowych
S . . . o K_W02
Student potrafi samodzielnie definiowac cele komunikacyjne i -
. . L K_U14
GSO_30_U1 | tworzy¢ dostosowane do nich tresci K U20
K_K04
GSO_30_U2 | Student zna i potrafi stosowa¢ klasyczne schematy copywritingu K_U03
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oraz narz¢dzia wspomagajace tworzenie tresci K_U10

GSO_30 K1

Student jest w stanie dokona¢ pomiaru i oceny skutecznosci

konwersji stworzonych komunikatow. K_Uo7

7. Odniesienie efektow ksztalcenia do form zaje¢ i sposob oceny osiagniecia przez
studenta efektow ksztalcenia.

Efe_k t LA e 222 Sposob sprawdzenia

przedmiotowy Wyklad Laboratori iagniecia efekt

(Symbol) ykla aboratorium osiagniecia efektu
GSO_30 w1 Vv Vv Praca zaliczeniowa
GSO_30 W1 v Praca zaliczeniowa
GSO_30 U1 Vv v Praca zaliczeniowa
GSO_30_U2 v Praca zaliczeniowa
GSO_30 K1 v Praca zaliczeniowa

8. Kbryteria uznania osiagniecia przez studenta efektéw ksztalcenia.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy student:
(Symbol)
GSO_30_W1 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe
GSO_30_W1 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe
GSO_30_U1 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe
GSO_30_U2 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe
GSO_30_K1 | Poprawnie wykonuje prace zaliczeniowe




