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NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Nowoczesne strategie e-commerce i marketing mobilny

Kod przedmiotu: MMO01
Rodzaj przedmiotu: z zakresu
Zakres: Design i Strategie Marketingu Cyfrowego
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — VII poziom PRK
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: I, 11
Semestr: 2, 3, 4
Formy zaje¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

wyklady — 18 (8 + 10+ 0);

laboratorium — 69 ( 25 + 20 + 24);
Forma niestacjonarna

wyklady —10 (5+5+0);

laboratorium — 40 (14 + 12 + 14);
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sa zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: 7 (3+2+2)
Osoby prowadzace:

wyklad:

laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z nowoczesnymi strategiami e-COmmerce oraz
marketingiem mobilnym, ktore sa kluczowe w projektowaniu skutecznych kampanii
marketingowych 1 sprzedazowych w sieci.

Przedmiot Nowoczesne strategie e-commerce i marketing mobilny rozwija umiejetnosci
planowania oraz analizy kampanii marketingowych w $rodowisku cyfrowym.

2. OKreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:
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» Ukonczenie studiéw licencjackich (I stopnia)

* Znajomo$¢ programow graficznych oraz podstawowa znajomos¢ narzedzi do
tworzenia stron internetowych i aplikacji mobilnych.

* Zrozumienie technologii zwigzanych z tworzeniem i zarzagdzaniem stronami
internetowymi, sklepami online i aplikacjami mobilnymi.

« Zrozumienie podstawowych koncepcji marketingowych.

Opis form zajec

a) Wyktady
Tresci programowe:
Semestr 2:
+ E-commerce:
- Czym jest e-commerce, definicje i zakres;
- Wielokanalowos$¢ w e-commerce
- Automatyzacja procedur sprzedazowych
- Wiasny sklep vs. Marketplace
- Al w e-commerce
Semestr 3
« Marketing mobilny:
- Rola kanalu mobilnego w e-commerce
- Dominujace serwisy marketingu mobilnego
- Techniki 1 metody promocji w kanale mobilnym (uwaga! Tresci beda regularnie
aktualizowane)
- Kanat mobilny a inne formy marketingu internetowego, na przyktad retail ads.
Metody dydaktyczne:

*  Wyklad prowadzony metodg tradycyjng z wykorzystaniem rzutnika
multimedialnego 1 prezentacja.

* Wyktad z uzyciem nowoczesnych narzedzi dydaktycznych, w czasie ¢wiczen
niezbedny dostep do internetu

Forma i warunki zaliczenia:

* Warunkiem zaliczenia wyktadu jest udziat w zajeciach oraz pozytywne
wykonanie zadanych tematow na ¢wiczeniach i zaprezentowanie ich na
przegladzie zaliczeniowym.

Wykaz literatury podstawowej:

1. E-commerce 2.0, Przemek Przybylski, Wydawnictwo Expertia, 2021,

2. Marketing mobilny red. Agnieszka Dejnaka, Wydawnictwo Difin, 2019

3. Biblia e-biznesu 2. Red., M.Dutko, Wydawnictwo Helion, 2016

Wykaz literatury uzupekniajacej:

1. SEO jako element strategii marketingowej twojej firmy, Cengiel P., Wydawnictwo
Helion, 2020.

2. Zastrozna M. Google Analytics dla marketingowcow. Gliwice: Helion, 2015

3. Marketing w erze technologii cyfrowych, Gregor B., Kaczorowska-Spychalska D.,
Wydawnictwo PWN, 2019.
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b) Laboratorium
Tresci programowe:
Semestr 2

Tworzenie/projektowanie profesjonalnej strategii reklamowej wybranego sklepu
internetowego w mediach cyfrowych

Cwiczenie polega na stworzeniu przez studentow strategii reklamowej
obejmujacej analize¢ grupy docelowej, wybor odpowiednich kanatéw komunikacji
(media spoteczno$ciowe, strona internetowa, kanal mobilny itd.), stworzenie tresci
wizualnych (grafika, w tym animacje, wideo, teksty) i dobor narzedzi
analitycznych do oceny skutecznosci dziatan.

Semestr 3

Dyskusja i analiza przyktadow kampanii promujacych e-commerce (udanych i
nieudanych — case study do wyboru przez studentow)

Cwiczenie grupowe polegajace na prezentacji przyktadow kampanii reklamowej
zrealizowanej poprawnie i przynoszacej efekt oraz kampanii nieudane;.

Semestr 4

Tworzenie prototypu aplikacji badz strony internetowej marki, ktora nalezy
wypromowac.

Cwiczenie polega na wykorzystaniu catej wiedzy uzyskanej w poprzednich
semestrach i1 stworzeniu gotowej strategii promujacej towar. Praca zrealizowana w
tym semestrze moga wspomagac prace dyplomowa w zaleznosci od wyboru
tematu pracy magisterskiej.

Metody dydaktyczne:

Praca indywidualna i grupowa
Cwiczenia praktyczne podczas laboratorium

Forma i warunki zaliczenia:

Przedmiot konczy si¢ zaliczeniem z oceng. Aby uzyskac zaliczenie nalezy
wykazac¢ si¢ aktywnym uczestnictwem przynajmniej w 75% zaje¢ oraz pozytywnie
ocenionymi zadaniami wykonanymi w ramach ¢wiczen oraz prac osobiscie
zaprezentowanych na przegladzie zaliczeniowym

Wykaz literatury podstawowe;j :

1.
2.
3.

E-commerce 2.0, Przemek Przybylski, Wydawnictwo Expertia, 2021,
Marketing mobilny red. Agnieszka Dejnaka, Wydawnictwo Difin, 2019
Biblia e-biznesu 2. Red., M.Dutko, Wydawnictwo Helion, 2016

Wykaz literatury uzupelniajacej

1.

SEO jako element strategii marketingowej twojej firmy, Cengiel P., Wydawnictwo
Helion, 2020.

Zastrozna M. Google Analytics dla marketingowcow. Gliwice: Helion, 2015
Marketing w erze technologii cyfrowych, Gregor B., Kaczorowska-Spychalska D.,
Wydawnictwo PWN, 2019.

Opis sposobu wyznaczania punktéw ECTS
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a. forma stacjonarna

Forma zajeé Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 18
Wyklad Czytanie Wsk_azanej I|'teratu_ry' - 22
Przygotowanie do zaliczenia i realizacja 10
wiasnych prac
Kontakt z nauczycielem 69
. Czytanie wskazanej literatury 11
Laboratorium Projekty indywidualne 25
Przygotowanie do pracy kontrolnej 20
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 175
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 7

a. forma niestacjonarna

Forma zajeé Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnoS$ci
Kontakt z nauczycielem 10
Wyklad Czytanie Wsk_azanej Il_teratqry_ - 20
Przygotowanie do zaliczenia i realizacja 20
wlasnych prac

Kontakt z nauczycielem 40
Laboratorium | Czytanie wskazanej literatury 20
Projekty indywidualne 40
Przygotowanie do pracy kontrolnej 25

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnoSci studenta 175

Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 7

5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 87
e Liczba punktow ECTS — 3,5
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 69
e Liczba punktow ECTS — 5
b. forma niestacjonarna
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a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 50
e Liczba punktow ECTS — 2,0

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 40
e Liczba punktow ECTS — 5

6. Zakladane efekty uczenia si¢

Efekt Odniesienie do
przedmiotowy .. . kierunkowych
(Symbol) Efekty uczenia sie dla przedmiotu efektow
uczenia si¢
MMO01 W1 Student wykazuje si¢ znajomoscia zasad tworzenia K_W02
komunikatéw wizualnych oraz zna metody kreacji obrazéw,
ktore umiejetnie stosuje w kontek$cie cyfrowym i
internetowym.
MMO01_W2 Posiada szeroka wiedze z zakresu realizacji prac K_W03
projektowych strategii reklamowe;j. Posiada znajomos$¢
technologii wykonawczych oraz proceséw technologicznych
iich planowania. Potrafi skutecznie wykorzystywac je w
srodowisku mediéw cyfrowych.
MMO01_W3 Student dobrze rozumie mechanizmy i cele stojace za K_W09
nowoczesng strategie e-commerce i marketingowa.
Skutecznie taczac teori¢ z praktyka.
MMO01_U1 Student potrafi zrealizowa¢ projekty oparte na réznych K_U14
koncepcjach tworzonych w odpowiedzi na potrzeby
odpowiedniej grupy docelowej.
MMO01_U2 Student wykazuje si¢ wysokimi kompetencjami w K_U04
projektowaniu prac multimedialnych i interaktywnych
bazujacych z tematyka marketingu mobilnego.
MMO01_K1 Posiada umiejetnos$¢ analitycznego podejscia do projektow - K_KO03
potrafi gromadzi¢, analizowac 1 interpretowac¢ informacje w
celu precyzyjnego zdefiniowania problemu projektowego
przed realizacjg kampanii reklamowe;.
MMO01_K2 Student posiada umiejetno$¢ samodzielnego planowania i K_KO06
organizacji pracy oraz aktywnego uczestnictwa w pracach
zespolowych, w tym w roli lidera.
MMO01_K3 Student wykazuje postawe odpowiedzialnos$ci prawne;j i K_K11

etycznej w odniesieniu do wlasnej tworczosci oraz
poszanowania cudzych praw autorskich.

7. Odniesienie efektéw uczenia si¢ do form zaje¢ i sposob oceny osiagniecia przez
studenta efektow uczenia sie.

Efekt
przedmiotowy
(Symbol)

Forma zajeé

Wyklad laboratorium

Sposéb sprawdzenia
osiggniecia efektu
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MMO0L_W1

Vv Vv Przeglad zaliczeniowy prac
projektowych oraz zaliczenie

sprawdzajace wiedze

MMOL_W2

Przeglad zaliczeniowy prac
projektowych oraz zaliczenie
sprawdzajace wiedzg

MMO1_W3

Przeglad zaliczeniowy prac
projektowych oraz zaliczenie
sprawdzajace wiedze

MMO01_U1

Vv Przeglad pracy zaliczeniowej, ktdrej
zatozeniem jest zrealizowanie strategii
reklamowej.

MMO1_U2

Vv Przeglad zaliczeniowy prac

MMO1_K1

v Przeglad prac projektowych oraz ocena
aktywnosci studenta podczas zajec.

MMO1_K2

v Przeglad prac projektowych oraz ocena
aktywnosci studenta podczas zajec.

MMO01_K3

v Przeglad prac projektowych oraz ocena
aktywnosci studenta podczas zajec.

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektow uczenia sie.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiggniety, gdy:
(Symbol)

MMO01_W1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢¢ uzywajac odpowiednich
narzedzi. Zalicza ponad 75% zagadnien na zaliczeniu

MMO01_W2 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢¢ uzywajac odpowiednich
narzedzi. Zalicza ponad 75%zagadnien na zaliczeniu

MMO01_W3 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢¢ uzywajac odpowiednich
narzedzi. Zalicza ponad 75%zagadnien na zaliczeniu

MMO01_U1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢c.
Prezentacja indywidualnych projektow artystycznych

MMO01 U2 Poprawnie realizuje prace multimedialne i interaktywne.

MMO01_K1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Potrafi zaprezentowac swoje prace indywidualnie 1 w grupie

MMO01 K2 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.

MMO01 K3 Posiada umiejetnos¢ dobrej organizacji pracy wlasnej i zespotowej




