WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Strategie marketingowe SEO/SEM

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Strategie marketingowe SEO/SEM

Kod przedmiotu: MMO02
Rodzaj przedmiotu: z zakresu
Zakres: Design i Strategie Marketingu Cyfrowego
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — V11 poziom PRK
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: |
Semestr: 2
Formy zaje¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

wyklady — 12;

laboratorium — 25;
Forma niestacjonarna

wyklady — 8;

laboratorium — 14;
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sa zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: 3
Osoby prowadzace:

wyklad:

laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Przedmiot ma na celu u§wiadomienie studentom znaczenia optymalizacji stron internetowych
w konteksécie dziatan marketingowych i biznesowych oraz zapoznanie ich z technikami i
narzedziami stuzagcymi w tym celu.

2. OKreSlenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:

Kreowanie wizerunku w mediach cyfrowych i przedmioty zwigzane z marketingiem
realizowane w ramach studiow I stopnia.
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Opis form zajec

a) Wyktady
Tresci programowe:
* Cotojest SEO, znaczenie optymalizacji w dziataniach marketingowych
* Roznice migdzy SEO a SEM
* Kluczowe pojecia SEO i SEM
* Narzedzia optymalizacji
» Znaczenie SEM dla biznesu
Metody dydaktyczne:
* Przedmiot realizowany jest w formie wyktadow przy wykorzystaniu narzg¢dzi
multimedialnych
Forma i warunki zaliczenia:
e Zaliczenie przedmiotu nast¢gpuje na podstawie oceny poziomu wiedzy
wykorzystanej w zadaniach wykonanych w ramach ¢wiczen oraz prac domowych.
Wykaz literatury podstawowej:

1. Enge Eric, Spencer Stephan, Stricchiola Jessie SEO, czyli sztuka optymalizacji witryn
dla wyszukiwarek. Wydanie IV Helion, Gliwice 2024

2. Marzec Krzysztof, Trzosto Tomasz Marketing internetowy w Google.
Pozycjonowanie, Ads & Analytics Helion, Gliwice 2021

3. Podrez-Siama Ewelina SEO dla blogeréw, influencerow i marek osobistych Helion,
Gliwice 2023

Wykaz literatury uzupekniajacej:

1. Andrzejczyk A.SEO Marketing. Bgdz widoczny w Internecie Gliwice Onepress 2022

2. Smith C.Tajniki Konwersji. Jak zmienic¢ potencjalnego klienta w zadowolonego

nabywce Gliwice Onepress 2017

3. Cengiel P. Praktyczne zastosowanie narzedzi SEO w Twojej firmie Gliwice

Onepress 2021

b) Laboratorium
Tresci programowe:
* Poznawanie oraz trening stosowania narzedzi SEO / SEM
+ Ksztaltowanie umieje¢tnosci analizy komunikatu marketingowego w kontekscie
optymalizacji
* Znajdowanie i weryfikacja (badanie) stow kluczowych, nagtowkow i mega tagéw
» Przygotowanie do projektowania i realizacji kampanii w Google Ads
Metody dydaktyczne:
*  Omowienie zadan
* Prezentacje przypadkow,

« Dyskusja,
* Indywidualne rozwigzywanie zadan.
« Korekty

Forma i warunki zaliczenia:
*  Ocena aktywnosci studentow podczas zajec
*  Ocena jakosci zadan wykonanych w ramach ¢wiczen i pracy domowe;j
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e \Wykaz literatury podstawowej:
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1. Enge Eric, Spencer Stephan, Stricchiola Jessie SEO, czyli sztuka optymalizacji witryn
dla wyszukiwarek. Wydanie 1V Helion, Gliwice 2024

2. Marzec Krzysztof, Trzosto Tomasz Marketing internetowy w Google.

Pozycjonowanie, Ads & Analytics Helion, Gliwice 2021

3. Podrez-Siama Ewelina SEO dla blogerow, influencerow i marek osobistych Helion,
Gliwice 2023

e Wykaz literatury uzupelniajacej:
1. Andrzejczyk A.SEO Marketing. Bqgdz widoczny w Internecie Gliwice Onepress 2022

2. Smith C.Tajniki Konwersji. Jak zmienic¢ potencjalnego klienta w zadowolonego
nabywce Gliwice Onepress 2017
3. Cengiel P. Praktyczne zastosowanie narzedzi SEO w Twojej firmie Gliwice
Onepress 2021

4. Opis sposobu wyznaczania punktéw ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zaje¢¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 12
Wyklad Czytanie wsk_azanej I|_teratu_ry_ - 5
Przygotowanie do zaliczenia i realizacja 8
wlasnych prac
Kontakt z nauczycielem 25
Laboratorium | Czytanie wskazanej literatury 5
Indywidualne rozwigzywanie zadan 15
Korekty 5
Calkowita ilos¢ godzin aktywnosci studenta 75
Liczba punktéw ECTS dla modulu/przedmiotu 3

a. forma niestacjonarna

Forma zaje¢c Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 8
Wyklad Czytanie wsk_azanej I|tera_tury - 5
Przygotowanie do egzaminu i realizacja 12
wlasnych prac
Kontakt z nauczycielem 14
Laboratorium | Czytanie wskazanej literatury 6
Indywidualne rozwigzywanie zadan 15
Korekty 15
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 75
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Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 3

5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 37
e Liczba punktéw ECTS — 1,5
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 25
e Liczba punktow ECTS — 2
b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 22
e Liczba punktow ECTS — 0,9
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 14
e Liczba punktow ECTS — 2

6. Zakladane efekty uczenia si¢

Efekt Odniesienie do
przedmiotowy .. . kierunkowych
(Symbol) Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu efektow

uczenia si¢

MMO02_W1 Jest zorientowany w metodach poprawy skutecznosci K_WQ09
marketingu internetowego

MMO02_W2 | Zna elementy kosztowe optymalizacji marketingu K_W10
internetowego

MMO02_W3 Wie jak odnalez¢ 1 wskaza¢ elementy marketingu K_W13
internetowego wymagajace optymalizacji

MMO02_U1 Potrafi analitycznie oceni¢ skuteczno$¢ dziatan K_U14
marketingowych

MMO02_K1 Wykazuje motywacj¢ do korygowania wynikow pracy K_KO02
pod katem uzyskania najwyzszej jakosci

MMO02_K2 Posiada umiejetno§¢ samooceny 1 korzystania z K_KO07
inercyjnosci procesu projektowego

7. Odniesienie efektéw uczenia si¢ do form zaje¢ i sposob oceny osiagniecia przez
studenta efektow uczenia sig.

Efekt Forma zaje¢¢ Sposob sprawdzenia
przedmiotowy Wyklad Laboratorium osiggniecia efektu
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(Symbol)
MMO02_W1 Vv Vv Obowigzkowe zadania projektowe,
przeglad zaliczeniowy
MMO02_W2 Vv v Obowigzkowe zadania projektowe,
przeglad zaliczeniowy
MMO02_W3 Vv v Obowigzkowe zadania projektowe,
przeglad zaliczeniowy
MMO02_U1 v Praca kontrolna, obserwacja studenta
podczas zaje¢. Przeglad zaliczeniowy
MMO02_K1 Vv Obserwacja studenta podczas zajec,
ocena jakosci obowigzkowych zadan
projektowych
MMO02_K2 Vv Obserwacja studenta podczas zajec,
ocena jakosci obowigzkowych zadan
projektowych

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektow uczenia sie.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)

MMO02_W1 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe uzywajac odpowiednich
metod i narzedzi projektowych

MMO02_W2 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe uzywajac uwzgledniajac
kontekst kosztowy

MMO02_W3 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe stosujac odpowiednie
narzedzia analityczne

MMO02_U1 Student samodzielnie wykonuje zadania kursowe uzywajac odpowiednich
metod i narzgdzi projektowych

MMO02_K1 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe dazac do poprawy ich
jakosci projektowej

MMO02_K2 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe akceptujac inercyjno$é
procesu projektowego




