WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Projektowanie strategii wizerunkowej w mediach

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Projektowanie strategii wizerunkowej w mediach

Kod przedmiotu: MP05
Rodzaj przedmiotu: z zakresu
Zakres: Projektowanie i Media Wizualne
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — V11 poziom PRK
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: I, 11
Semestr: 2, 4
Formy zaje¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

projekt —56 ( 30 + 26 );
Forma niestacjonarna

projekt — 32 (18 + 14);
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sg zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: 5(3+2)
Osoby prowadzace:

wyklad:

projekt:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Przedmiot ma na celu dostarczenie niezbednej wiedzy oraz umiejetnosci potrzebnych do
opracowania zatozen 1 realizacji kampanii wizerunkowej wykorzystujacej odpowiednio
dobrane media. W semestrze II gtownym celem bedzie poznanie najwazniejszych zasad
projektowania kampanii. W semestrze IV celem bedzie zaprezentowanie uzyskanej wiedzy i
umiej¢tnosci poprzez przygotowanie kampanii dla konkretnego uzytkownika.

2. OkreSlenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:

Design thinking i procesy projektowe, Kreowanie wizerunku w mediach cyfrowych,
Strategie marketingowe - SEO/SEM i przedmioty zwigzane z marketingiem realizowane w
ramach studiow I stopnia.
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3. Opis form zajeé

a) Projekt
Tresci programowe:

Semestr 11

Wybor strategii

Okreslenie celow kampanii,

Okreslenie grupy docelowej

Opracowanie kluczowego przekazu

Analiza i wybor kanatéw komunikacji, dobor mediow
Weryfikowanie spojnosci przekazu wizerunkowego
Prezentacja koncepcji kampanii
Semestr 1V

Ustalenie przedmiotu dziatan wizerunkowych
Analiza potencjatu i potrzeb podmiotu

Wybor strategii

Okreslenie grupy docelowej

Opracowanie kluczowego przekazu
Prototypowanie elementow kampanii
Weryfikowanie spojnosci przekazu wizerunkowego
Prezentacja projektu kampanii

Metody dydaktyczne:

Przedmiot realizowany jest w formie zaje¢ praktycznych, pracy zespotowe;j i
indywidualnej z wykorzystaniem feedbacku grupy.

Forma i warunki zaliczenia:

Zaliczenie przedmiotu nastgpuje na podstawie oceny poziomu wiedzy
wykorzystanej w zadaniach wykonanych w ramach ¢wiczen oraz pracy domowe;j.

Wykaz literatury podstawowej :

Wojciech Jabtonski Kreowanie informacji. Media relations Wydawnictwo
Naukowe PWN Warszawa, 2006

Wheeler Alina Kreowanie marki Przewodnik dla menedzeréow Wydawnictwo
Naukowe PWN Warszawa 2010

Robert Jones Branding. Krotkie Wprowadzenie \Wydawnictwo Uniwersytetu
L.odzkiego 2021

Wykaz literatury uzupekniajacej

Krzysztof Wadas Strategia marki krok po kroku, Onepress, Gliwice 2022

A. Sagan, J. Kall, R. Kteczek Zarzqdzanie markq \Wolters Kluwer Polska SA 2013
Wally Olins Podrecznik brandingu Instytut Marki Polskiej 2009

Edgar Enderson Sztuka Skutecznej Komunikacji i Kreowania Wizerunku Ridero IT
Solution 2023

Opis sposobu wyznaczania punktow ECTS
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a. forma stacjonarna
Forma zajeé Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem -
Wyklad Czytanie wsk_azanej Iiterqtury - -
Przygotowanie do egzaminu i realizacja -
wiasnych prac
Kontakt z nauczycielem 56
Projekt Czytanie wskazanej literatury 20
Projekty grupowe 34
Przygotowanie do pracy kontrolnej 15
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 125
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu )

a. forma nies

tacjonarna

Forma zaje¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnoS$ci
Kontakt z nauczycielem -
Wyklad Czytanie Wsk_azanej Iltera.tury - -
Przygotowanie do egzaminu i realizacja -
wlasnych prac
Kontakt z nauczycielem 32
Projekt Czytanie wskazanej literatury 25
Projekty grupowe 38
Przygotowanie do pracy kontrolnej 30
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnoSci studenta 125
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 5

5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 56

e Liczba punktéw ECTS — 2,2

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 56

e Liczba punktéw ECTS —5

b. forma niestacjonarna
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a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 32
e Liczba punktow ECTS — 1,3

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 32
e Liczba punktow ECTS — 5

6. Zakladane efekty uczenia si¢

Efekt Odniesienie do
przedmiotowy .. . kierunkowych
(Symbol) Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu efektéw
uczenia sie¢

MPO5_W1 Wie jakie media moga by¢ uzyte w przeprowadzeniu K_W10
Kampanii wizerunkowe;j.

MPO5_W2 Wie jakie sg metody i narzgdzia analityczne stosowane w K_W12
projektowaniu marketingowym.

MPO5_W3 Wie jakie sg cele i metody prowadzenia kampanii K_W13
wizerunkowej.

MP05 U1 Potrafi kreatywnie korzysta¢ z metod i narzedzi K_U03
projektowania marketingowego.

MPO5_U?2 Umie $wiadomie korzysta¢ z r6znych kanatow K_U10
komunikowania, technik cyfrowych i nowoczesnych
metod realizacji ztozonych projektow.

MP05_U3 Posiada doswiadczenie w realizowaniu dziatan K_U14
projektowych wynikajacych z analizy potrzeb
uzytkownika.

MPO5_K1 Rozumie koniecznos$¢ analizowania 1 interpretowania K_KO03
informacji potrzebnych do okreslenia konkretnego
problemu projektowego

MP05_K2 Dazy do odpowiedniego sprofilowania podejmowanych K_KO05
wyborow projektowych w kontekscie indywidualnych
potrzeb uzytkownika.

MPO5_K3 Dazy do uporzadkowania zlozonych dziatan K_KO09

projektowych w formie planu prac.

7. Odniesienie efektéw uczenia si¢ do form zaje¢ i sposob oceny osiagniecia przez
studenta efektow uczenia sig.

przegr]: :f)ttowy W kla(l; T ZaJIf:‘ojekt Sposih sprawdzenia
(Symbol) y osiagniecia efektu
MPO5_W1 - Vv Obowigzkowe zadania projektowe,
przeglad zaliczeniowy
MPO5_W2 - Vv Obowigzkowe zadania projektowe,
przeglad zaliczeniowy
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MP05_WS3

- v Obowigzkowe zadania projektowe,

przeglad zaliczeniowy

MPO05_U1

Przeglad zaliczeniowy, prezentacja
projektu kampanii

MPO05_U2

Przeglad zaliczeniowy, prezentacja
projektu kampanii

MP05_U3

Przeglad zaliczeniowy, prezentacja
projektu kampanii

MP05_K1

Obserwacja studenta podczas zaje¢,
ocena jakosci obowigzkowych zadan
projektowych

MPO5_K2

Obserwacja studenta podczas zajec,
ocena kreatywnos$ci rozwigzan
projektowych

MP05_K3

Obserwacja studenta podczas zaje¢,
ocena jakosci obowigzkowych zadan
projektowych

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektow uczenia sie.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)

MP05_ W1 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe uwzgledniajgc kontekst
kosztowy

MPO5_W2 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe uzywajac odpowiednich
metod 1 narzedzi projektowych

MPO5_W3 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe odpowiednio okreslajac cel
pracy projektowej

MP0O5_U1 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe kreatywnie uzywajac metod
1 narzedzi projektowych

MPO05_U2 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe stosujac odpowiednie
technologie 1 narze¢dzia

MPO5_U3 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe odpowiednio dostosowujac
je do potrzeb uzytkownika

MPO5_K1 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe odpowiednio dostosowujac
je do potrzeb uzytkownika

MPO5_K?2 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe odpowiednio dostosowujac
je do potrzeb uzytkownika

MPO5_K3 Student poprawnie wykonuje zadania kursowe dziatajac w sposob planowy

I zorganizowany.




