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WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Kreowanie wizerunku w mediach cyfrowych

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Kreowanie wizerunku w mediach cyfrowych

Kod przedmiotu: MWO01
Rodzaj przedmiotu: kierunkowy
Zakres: -
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — VIl poziom PRK
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: |
Semestr: 1
Formy zajec¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

¢wiczenia — 30;
Forma niestacjonarna

éwiczenia — 18;
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sg zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: ?
Osoby prowadzace:

wyklad:

¢éwiczenia:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest rozwijanie umiejetno$ci zarzadzania wizerunkiem w przestrzeni
cyfrowej. Przedmiot przygotowuje studentow zaje¢ po wyborze specjalizacji na kierunku
Design i Strategie Marketingu Cyfrowego jest to przedmiot Strategie marketingowe
SEO/SEM, a na specjalizacji Projektowanie i Media Wizualne jest to przedmiot
Projektowanie strategii Wizerunkowej w mediach.
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2. OKreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:

» Ukonczenie studiéw licencjackich (I stopnia)
* - Znajomos$¢ programow graficznych
* - Znajomo$¢ mediow spotecznosciowych (Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok)

3. Opis form zajeé

a) Cwiczenia
e Tresci programowe:

» Tworzenie/projektowanie profesjonalnej strategi wizerunkowej w mediach cyfrowych
dla firmy, osoby publicznej lub siebie. Cwiczenie polega na stworzeniu przez
studentow strategii wizerunkowej obejmujacej analize grupy docelowej, wybor
odpowiednich kanatow komunikacji (media spotecznosciowe, strona internetowa, blog
itd.), tworzenie tre$ci wizualnych (grafika, wideo, teksty) i dobor narzedzi
analitycznych do oceny skutecznosci dziatan.

* Dyskusja i analiza przyktadow kampanii wizerunkowych (udanych i nieudanych).
Cwiczenie grupowe polegajace na prezentacji przyktadow kampanii wizerunkowej
zrealizowanej poprawnie i przynoszacej efekt oraz kampanii nieudane;.

¢ Metody dydaktyczne:
* Praca tworcza indywidualna 1 grupowa
e Forma i warunki zaliczenia:

*  Przedmiot konczy si¢ zaliczeniem z ocena. Aby uzyskac zaliczenie nalezy
wykazac¢ si¢ aktywnym uczestnictwem przynajmniej w 75% zajec¢ oraz pozytywnie
ocenionymi zadaniami wykonanymi w ramach ¢wiczen oraz prac osobiscie
zaprezentowanych na przegladzie zaliczeniowym.

e \Wykaz literatury podstawowej :

1. Marketing w erze technologii cyfrowych, Nowoczesne koncepcje i wyzwania,
Bogdan Gregor, Dominika Kaczorowska-Spychalska, Wydawnictwo Naukowe
PWN SA, 2019

2. Viral, Jak zarazi¢ ideami i tworzy¢ wirusowe tresci, Piotr Bucki, Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2019

3. Uwied? klienta. Marketing w social mediach, Monika Czaplicka, Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2022

e Wykaz literatury uzupekniajacej

1. Reklama cyfrowa, Analiza dziatan reklamowych najwiekszych swiatowych firm
medialnych, Andrew McStay, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, 2020

2. Kreowanie marki. Przewodnik dla menedzerow marki, Alina Wheeler,
Wydawnictwo Naukowe PWN, 2010
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3. Autentyczny personal branding, czyli silna marka osobista w praktyce, Angelika
Chimkowska, Wydawnictwo MT Biznes, 2022
4. Personal Branding, Anna Kowal-Orczykowska, Wydawnictwo CeDeWu
Sp.z 0. 0. 2023

4. Opis sposobu wyznaczania punktéow ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zaje¢¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem -
Wyklad Czytanie wsk_azanej Iltera_tury - -
Przygotowanie do egzaminu i realizacja -
wlasnych prac
Kontakt z nauczycielem 30
Cwiczenia Czytanie wskazanej literatury 5
Projekt indywidualny 10
Przygotowanie do pracy kontrolnej 5
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnoSci studenta 50
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 2

a. forma niestacjonarna

Forma zaje¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnoS$ci
Kontakt z nauczycielem -
Wyklad Czytanie wsk_azanej Iltera_tury - -
Przygotowanie do egzaminu i realizacja -
wlasnych prac
Kontakt z nauczycielem 18
Cwiczenia | Czytanie wskazanej literatury 7
Projekt indywidualny 15
Przygotowanie do pracy kontrolnej 10
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 50
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 2

5. Wskazniki sumaryczne
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a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 30
e Liczba punktow ECTS — 1,2
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 30
e Liczba punktow ECTS — 2
b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 18
e Liczba punktow ECTS - 0,7
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 18
e Liczba punktow ECTS — 2

. Zakladane efekty uczenia si¢

Efekt Odniesienie do
przedmiotowy .. . kierunkowych
(Symbol) Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu efektw

uczenia si¢

MWO01 W1 Student ma zaawansowang wiedze¢ ogdlnoplastyczng i zna K_W01

wspotczesne konteksty wykorzystania jej w kreacji
artystycznej oraz projektowaniu graficznym i
multimedialnym, w tym w obszarze wirtualnej reklamy i
komunikacji wizualnej w mediach cyfrowych.

MWO01_W?2 Student posiada poszerzong wiedze na temat planowania K_W10
budzetu i potrafi okresli¢ koszty zwigzane z realizacja
projektow graficznych oraz kampanii wizerunkowych w
mediach cyfrowych.

MWO01 Ul Student potrafi projektowac skuteczne komunikaty K_U02
wizualne w postaci strategii wizerunkowej w mediach
cyfrowych dla firmy, osoby publicznej lub siebie na
podstawie analizy i interpretacji danych dotyczacych
grupy docelowe;j, dostosowujac przekaz do jej potrzeb i
oczekiwan.

MWO01 K1 Student jest zmotywowany do samodzielnej realizacji K_KO02
dziatah marketingowych, potrafi organizowa¢ wtasng
prace, pozyskiwac 1 analizowa¢ informacje, rozwijac
koncepcje oraz formutowac krytyczne argumenty w
kontekscie projektow kreowania wizerunkow w mediach

4
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| cyfrowych. \ \

7. Odniesienie efektow uczenia si¢ do form zajec i sposob oceny osiagniecia przez
studenta efektow uczenia sie.

Efekt Forma zajeé - ;
przedmiotowy Wyklad Cwiczenia Spo.SOb .sPr.aWdzema
(Symbol) osiagniecia efektu
MWO01 W1 Vv Zaliczenie 1 przeglad
zaliczeniowy prac projektowych
MWO01 W2 Vv Zaliczenie 1 przeglad
zaliczeniowy prac projektowych
MWO01_U1 Vv Przeglad i prezentacja prac
zaliczeniowych
MWO01_K1 Vv Przeglad prac zaliczeniowych

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektow uczenia sie.

Efekt

przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)
MWO01_W1 | Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢¢ uzywajac odpowiednich
narzedzi.

MWO01_W?2 | Prezentacja indywidualnych projektow artystycznych

MWO01 Ul Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Prezentacja indywidualnych projektow artystycznych

MWO01_K1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢c.




