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WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Fotografia studyjna w praktykach marketingu cyfrowego

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Fotografia studyjna w praktykach marketingu cyfrowego

Kod przedmiotu: MW03
Rodzaj przedmiotu: kierunkowy
Zakres: -
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — VIl poziom PRK
Profil studiéw: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: 1
Semestr: 1
Formy zajec¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

wyklady — 20 ;

laboratorium — 45 ;
Forma niestacjonarna

wyklady — 12 ;

laboratorium — 18 ;
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sa zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: 4
Osoby prowadzace:

wyklad:

laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest rozwinigcie umiej¢tnosci tworzenia profesjonalnych fotografii
studyjnych z uwzglednieniem ich zastosowania w marketingu cyfrowym. Studenci poznajg
techniczne i estetyczne aspekty fotografii, a takze strategie jej wykorzystania w kampaniach
reklamowych, mediach spoteczno$ciowych i1 e-commerce. Przedmiot kladzie nacisk na
praktyczne zastosowanie fotografii w budowaniu wizerunku marki oraz w komunikacji
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wizualnej w $rodowisku cyfrowym. Dodatkowo, zajgcia uwzgledniaja tworzenie wysokiej

jakosci zdje¢ w warunkach studia domowego, bez koniecznosci korzystania z profesjonalnego
sprzg¢tu. Studenci uczg si¢ improwizacji w pracy fotograficznej, wykorzystujac dostgpne
zasoby, takie jak naturalne $wiatlo, proste modyfikatory o$wietleniowe i1 budzetowe
akcesoria, co ma na celu rozwinigcie kreatywnosci i umiejetnosci adaptacji do roznych
warunkow produkcyjnych.

2. OKreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:
e Ogodlna znajomo$¢ obstugi aparatu fotograficznego lub smartfona z funkcja manualnej
regulacji parametrow.
e Podstawowa znajomosci programow do edycji fotografii.
Przedmioty wprowadzajace to: nie wymagane

3. Opis form zajeé¢
a) Wyktady

e Tresci programowe:
1. Wprowadzenie do fotografii studyjnej
Podstawy pracy w studio fotograficznym, rodzaje sprzetu i jego zastosowanie.
Kluczowe techniki oswietlenia studyjnego. Wprowadzenie do tworzenia zdje¢ w
warunkach studia domowego, z wykorzystaniem prostych narzedzi 1 naturalnego
$wiatla.
2. Fotografia produktowa w marketingu cyfrowym
Rola fotografii produktowej w e-commerce i reklamie. Techniki tworzenia
atrakcyjnych zdje¢ produktow, takze w warunkach ograniczonego budzetu i przy
wykorzystaniu domowych akcesoriow.
3. Fotografia portretowa dla wizerunku marki
Zasady tworzenia profesjonalnych portretow dla kampanii reklamowych 1 mediow
spotecznosciowych. Jak uzyskac¢ profesjonalny efekt w domowych warunkach,
korzystajac z podstawowych zrodet swiatla 1 prostych tta.
4. Postprodukcja zdje¢ w kontekscie marketingu cyfrowego
Podstawy edycji zdjg¢, retusz i przygotowanie materiatdéw fotograficznych do
publikacji online. Narzedzia i techniki optymalizowane dla 0osoéb pracujacych w
domowych warunkach.
e Metody dydaktyczne :
» Prezentacje multimedialne podczas wyktadow.
* Analiza przypadkow z praktyki marketingu cyfrowego.
» Dyskusje nad przyktadami zastosowan fotografii w marketingu cyfrowym
e Forma i warunki zaliczenia:
* Obecnos$¢ na co najmniej 75% zaje¢ wykladowych.
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Zaliczenie w formie testu teoretycznego obejmujacego tresci wyktadow

e Wykaz literatury podstawowej:

1.
2.

Freeman, M. (1993). Fotografia studyjna .Wydawnictwa Naukowo-Techniczne.
Peterson, B. (2016). Ekspozycja bez tajemnic. Jak robi¢ swietne zdjecia kazdym
aparatem. Wydawnictwo: Galaktyka

Zielinska, M. (2010). Fotografia produktowa bez tajemnic. Wydawnictwo:
Galaktyka

e Wykaz literatury uzupelniajacej:

1.
2.
3.

Soulages F. (2007), Estetyka fotografii strata i zysk. Wydawnictwo: Universitas
Anga T (2011), Podrecznik fotografii cyfrowej, Wydawnictwo: Arkady
Chavez C. (2023) Sekrety cyfrowej ciemni Scotta Kelbyego. Wydawnictwo Helion

b) Laboratorium
e Tresci programowe:
1. Praca z o$wietleniem studyjnym

Eksperymenty z r6znymi rodzajami o§wietlenia: kluczowe, wypekniajace,
konturowe 1 efektowe. Wersje z zastosowaniem profesjonalnego sprzetu oraz
improwizowanych rozwigzan w domowych warunkach.

Fotografia produktowa

Realizacja zdj¢¢ produktowych z wykorzystaniem r6znych technik
o$wietleniowych i aranzacji. Cwiczenia z tworzenia budzetowych setupoéw
fotograficznych z uzyciem lamp LED, folii aluminiowej czy blend wiasnej
produkcji.

Fotografia portretowa w studio

Tworzenie profesjonalnych portretow z uwzglednieniem wizerunku marki. Uzycie
prostych narzedzi, takich jak lampki biurkowe czy $§wiatto dzienne, w celu
osiggnigcia jako$ci zblizonej do profesjonalnych portretow.

Postprodukcja zdjeé

Edycja wykonanych zdje¢ za pomocg programoéw graficznych, optymalizacja pod
katem mediow cyfrowych. Wykorzystanie bezptatnych i1 dostepnych narzedzi
edycyjnych dla oséb pracujacych w ograniczonych warunkach sprzetowych

e Metody dydaktyczne:

Proces dydaktyczny oparty jest gtdéwnie na ¢wiczeniach pracownianych,
realizowanych w ramach samodzielnej pracy studenta podczas zaj¢¢ oraz
wykonywaniu zleconych prac w ramach pracy wiasnej. Rezultaty sa korygowane
na biezaco przez prowadzacego.

e Forma i warunki zaliczenia:

Przedmiot konczy si¢ zaliczeniem z oceng. Aby uzyskac zaliczenie nalezy
wykaza¢ si¢ aktywnym uczestnictwem w zajeciach oraz pozytywnie ocenianymi
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zadaniami wykonanymi w ramach ¢wiczen oraz pracy wlasnej osobiscie

zaprezentowanymi na przegladzie zaliczeniowym.
e Wykaz literatury podstawowej
1. Hunter Fil, Biver Steven, Fuqua Paul (2022) Swiatlo w fotografii. Magia i nauka.
Wydawnictwo Galaktyka
2. Peterson, B. (2016). Ekspozycja bez tajemnic. Jak robi¢ swietne zdjecia kazdym
aparatem. Wydawnictwo: Galaktyka
3. Zielinska, M. (2010). Mistrzowska edycja zdjeé. Adobe Photoshop CS5/CS5 PL
dla fotografow. Wydawnictwo: Galaktyka
e Wykaz literatury uzupelniajace;j:
1. Soulages F. (2007), Estetyka fotografii strata i zysk. Wydawnictwo: Universitas
2. Anga T (2011), Podrecznik fotografii cyfrowej, Wydawnictwo: Arkady
3. Chavez C. (2023) Sekrety cyfrowej ciemni Scotta Kelbyego. Wydawnictwo Helion

4. Opis sposobu wyznaczania punktéow ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zaje¢¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 20
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 5
Przygotowanie do zaliczenia 10
Kontakt z nauczycielem 45
Realizacja zadan kursowych - projekty 10
. indywidualne na biezaco korygowane przez
Laboratorium nauczyciela
Realizacja zadan domowych - prowadzenie 5
szkicownika
Przygotowanie do przegladu zaliczeniowego 5
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnoSci studenta 100
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 4

a. forma niestacjonarna

Forma zajec Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 12
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 8
Przygotowanie do zaliczenia 15
Laboratorium | Kontakt z nauczycielem 18
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Realizacja zadan kursowych - projekty 12
indywidualne na biezaco korygowane przez

nauczyciela

Realizacja zadan domowych - prowadzenie 15
szkicownika

Przygotowanie do przegladu zaliczeniowego 20

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta

100

Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu

5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 65
e Liczba punktow ECTS — 2,6

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 45
e Liczba punktéw ECTS — 2,6

b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 30
e Liczba punktéw ECTS — 1,2

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 18
e Liczba punktéw ECTS — 2,6

6. Zakladane efekty uczenia sie

Efekt Odniesienie do
przedmiotowy .. . kierunkowych
(Symbol) Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu efektow

uczenia si¢
MWO03_W1 | Posiada poszerzong i praktyczng wiedze¢ w zakresie K_W10
szacowania oraz monitorowania kosztow projektow
fotograficznych. Potrafi wiaczy¢ t¢ wiedze w proces
planowania i realizacji dzialan marketingu cyfrowego.
MWO03_W?2 | Potrafi tworczo zastosowac zdobyta wiedze teoretyczng z K_W13

obszaru fotografii studyjnej, marketingu i projektowania
graficznego w konkretnych dziataniach reklamowych oraz
przy planowaniu kampanii e-commerce.

5




Fundusze Europejskie
dla Rozwoju Spotecznego

Rzeczpospolita

- Polska

Dofinansowane przez
Unie Europejska

WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Fotografia studyjna w praktykach marketingu cyfrowego

MWO03_U1

Umie tworzy¢ i wdraza¢ wlasne koncepcje artystyczne oraz
strategie komunikacji wizualnej w zakresie fotografii
studyjnej, w tym dostosowane do potrzeb e-commerce i
marketingu cyfrowego, wykorzystujac odpowiednie
narzedzia i $rodki wyrazu.

K_U01

MWO03_U2

Sprawnie korzysta z r6znorodnych narzg¢dzi fotograficznych
(zarowno klasycznych, jak i cyfrowych) w kontekscie
fotografii artystycznej i uzytkowej, a takze rozwija
umiejetnosci pozwalajace na profesjonalng realizacje
projektow fotograficznych w warunkach studyjnych.

K_U06

MWO03_U3

Potrafi formutowac oryginalne koncepcje fotograficzne,
bazujac na wiasnej stylistyce i twérczym mysleniu, oraz
efektywnie dostosowywac zatozenia artystyczne do
zmieniajacych si¢ warunkow technologicznych i rynkowych
w obszarze marketingu cyfrowego.

K_U20

MWO03_K1

Rozwingt umiejetnosé swiadomej samooceny i
konstruktywnej krytyki wobec wlasnych oraz cudzych prac
fotograficznych, uwzgledniajac jednoczesnie kontekst
spoteczny, naukowy i etyczny dziatan zwigzanych z
realizacja projektow w obszarze marketingu cyfrowego.

K_KO07

7. Odniesienie efektow uczenia si¢ do form zajec i sposob oceny osiagniecia przez
studenta efektow uczenia si¢ .

przegffs:)ttowy W kladForma ZzI‘j;;oratorium SpO.S()b .Spl:aWdzenia
(Symbol) y osiagniecia efektu
MWO03_ W1 v Zaliczenie
MWO03_W?2 v Vv Zaliczenie,
Przeglad prac projektowych
MWO03_U1 Przeglad prac projektowych
MWO03_U2 Przeglad prac projektowych
MWO03 U3 Przeglad prac projektowych
MWO03_K1 Vv Przeglad prac projektowych

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektéw uczenia sie.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)

MWO03_W1 | Poprawnie wykorzystuje zdobyta wiedz¢ w realizowanych projektach.
Poprawnie argumentuje podejmowane decyzje projektowe.

MWO03_W?2 | Poprawnie wykorzystuje zdobyta wiedze w realizowanych projektach.
Poprawnie argumentuje podejmowane decyzje projektowe.

MWO03_U1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢c.

Poprawnie dobiera $rodki plastyczne do podejmowanych zagadnien
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projektowych.

MWO03_U2 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Pozytywna ocena autorskich prac semestralnych.

MWO03_U3 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Pozytywna ocena autorskich prac semestralnych.

MWO03_K1 Pozytywna ocena autorskich prac semestralnych.

Przedmiot konczy si¢ zaliczeniem z oceng. Aby uzyska¢ zaliczenie nalezy wykaza¢ si¢
aktywnym uczestnictwem w zajeciach oraz pozytywnie ocenianymi zadaniami wykonanymi
w ramach ¢wiczen oraz pracy wlasnej osobiScie zaprezentowanymi na przegladzie
zaliczeniowym,




