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WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Warsztaty tekstow informacyjnych

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Warsztaty tekstow informacyjnych

Kod przedmiotu: MWO05
Rodzaj przedmiotu: kierunkowy/z zakresu (wybraé wtasciwe)
Zakres: -
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — VII poziom PRK
Profil studiéw: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: 1
Semestr: 1
Formy zajec¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

¢éwiczenia — 25;
Forma niestacjonarna

éwiczenia — 14;
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sg zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: 2
Osoby prowadzace:

wyklad:

¢éwiczenia:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:
Celem przedmiotu jest przygotowanie studentdéw do tworzenia profesjonalnych tekstow
informacyjnych, zar6wno w kontekscie dziennikarstwa, jak 1 e-commerce oraz mediow
spoteczno$ciowych. Studenci naucza si¢ precyzyjnego 1 trafnego informowania o
wydarzeniach, produktach i ustugach, z uwzglednieniem specyfiki réznych kanatow
komunikacji. Przedmiot jest szczegdlnie polecany studentom planujagcym kariere w
obszarze e-commerce, marketingu i mediéw spolecznosci.

Szczegbdlowe cele:
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1. Zrozumienie zasad rzetelnos$ci i obiektywizmu w tekstach informacyjnych.

2. Nabycie umiejetnosci tworzenia atrakcyjnych i angazujacych tekstow.

3. Rozwinigcie zdolno$ci szybkiego reagowania i pisania w Czasie rzeczywistym na
potrzeby mediow spotecznosciowych.

4. Nauka efektywnej komunikacji w kontekscie rekomendacji produktéw i ushug.

5. Zdobycie wiedzy na temat dopasowania stylu i formy tekstow do specyfiki kanalow
medialnych.

Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wst¢pnymi:
*  Znajomo$¢ podstaw komunikacji wizualnej 1 zasad marketingu.
» Podstawowa wiedza na temat obstugi mediéw spotecznosciowych

Opis form zaje¢é

» Zajecia prowadzone sg w formie warsztatowej, z naciskiem na praktyczne
umiejetnosci pisarskie. Studenci beda pracowa¢ indywidualnie i w grupach, realizujac
zadania praktyczne na podstawie rzeczywistych przyktadow i symulacji. Kazde
zajecia obejmuja:

— Krétkie wprowadzenie teoretyczne do danego tematu.

— Demonstracje i analize¢ przyktadow tekstow informacyjnych.

— Cwiczenia indywidualne i grupowe z pisania oraz redagowania tekstow.

— Dyskusje 1 wspdlne omawianie wynikow pracy.

— Mozliwo$¢ konsultacji z prowadzacym w celu poprawy umiejgtnosci i
uzyskania wskazéwek do dalszej pracy.

a) Cwiczenia
Tresci programowe
» 1: Podstawy tekstow informacyjnych
= Charakterystyka tekstow informacyjnych: obiektywizm, klarownos¢,
struktura.
= Roznica miedzy informacjg a opinig.
= Zasady tworzenia naglowkow 1 leadow informacyjnych.
= Zadanie praktyczne: Tworzenie prostego tekstu informacyjnego na
podstawie podanego briefu.
« 2:Szybkie i precyzyjne pisanie
= Techniki szybkiego zbierania informacji i notowania.
= Pisanie pod presja czasu.
= Redagowanie tekstow na potrzeby wiadomosci 1 aktualno$ci w mediach
spotecznosciowych.
= Zadanie praktyczne: Przygotowanie postow na media spolecznosciowe na
zadany temat w czasie rzeczywistym.
» 3: Teksty rekomendacyjne
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Charakterystyka tekstow promocyjnych: balans mi¢dzy informacja a

perswazja.

Storytelling w tekstach rekomendacyjnych.

Tworzenie tekstow opisujacych produkty i ustugi.

Zadanie praktyczne: Napisanie rekomendacji produktu lub ustugi dla
sklepu internetowego.

* 4: Styl i forma w mediach spotecznosciowych

Dopasowanie tonu i stylu tekstow do platform (Facebook, Instagram,
LinkedIn, Twitter).

Wykorzystanie hashtagéw, emoji i innych elementéw angazujacych.
Pisanie krotkich, chwytliwych komunikatow.

Zadanie praktyczne: Stworzenie serii postow informacyjnych na r6zne
platformy spoteczno$ciowe.

* 5: Analiza 1 optymalizacja tekstow

Analiza skutecznosci tekstow: wspotczynnik zaangazowania, klikalnosc.
Wykorzystanie narzedzi analitycznych do optymalizacji tresci.
Redagowanie i poprawianie tekstow na podstawie danych zwrotnych.
Zadanie praktyczne: Analiza skutecznosci tekstow w mediach
spotecznosciowych i ich optymalizacja.

Metody dydaktyczne:
« Cwiczenia praktyczne z pisania i redagowania tekstow.
* Analiza przyktadowych tekstow informacyjnych i rekomendacyjnych.

*  Wspdlne omawianie wynikdw pracy w grupach.
* Indywidualne konsultacje z prowadzacym.
Forma i warunki zaliczenia:
* Aktywny udziat w zajeciach 1 realizacja zadan praktycznych.
* Przygotowanie portfela tekstow obejmujacego przyktady tekstow informacyjnych,

rekomendacyjnych i spotecznosciowych.
» Pozytywna ocena finalnego projektu: seria postow informacyjnych i
rekomendacyjnych na wybrany temat.
Wykaz literatury podstawowej:
1. Ewa Szczepaniak (2019). Sztuka projektowania tekstow. Jak tworzy¢ tresci, ktore
podbijq internet. Wydawnictwo Helion
2. Artur Jabtonsk Jak pisac, zeby chcieli czyta¢ (i kupowac). Copywriting &
Webwriting
3. Piotr R. Michalak i Jakub Wozniak. Sztuka pisania perswazyjnych tekstow.
Wydawnictwo Onepress
Wykaz literatury uzupekiajacej:
1. Hopfinger M: (2005). Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku, Oficyna
Naukowa, Warszawa 2005



Fundusze Europejskie
dla Rozwoju Spotecznego

Rzeczpospolita

- Polska

Dofinansowane przez
Unie Europejska

WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Warsztaty tekstow informacyjnych

2. Wolny-Zmorzynski K., Kaliszewski A., Furman W., Pokorna-Ignatowicz K.
(2008), Zrédta informaciji dla dziennikarza. Wydawnictwa Akademickie i
Profesjonalne, Warszawa 2008

3. Wrycza-Bekier Joanna. (2014). Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwg thumy.
Wydawnictwo: Onepress.

4. Opis sposobu wyznaczania punktéow ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zaje¢¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem -
Wyklad Czytanie wsk_azanej I|_teratu_ry_ - -

Przygotowanie do zaliczenia i realizacja -
wlasnych prac
Kontakt z nauczycielem 25

o . Czytanie wskazanej literatury 5

Cwiczenia 5 orekt indywidualny 10
Przygotowanie i realizacja zadan 10
praktycznych

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosSci studenta

50

Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu

a. forma niestacjonarna

Forma zaje¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnoS$ci

Kontakt z nauczycielem -

Wyklad Czytanie Wsk_azanej I|_teratu_ry_ _ -
Przygotowanie do zaliczenia i realizacja -
wlasnych prac
Kontakt z nauczycielem 14

. . Czytanie wskazanej literatury 7

Cwiczenia Projekt indywidualny 18
Przygotowanie i realizacja zadan 11
praktycznych

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta

50

Liczba punktéw ECTS dla modulu/przedmiotu
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5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 25
e Liczba punktow ECTS — 1,0

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 25
e Liczba punktéw ECTS — 2

b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 14
e Liczba punktow ECTS — 0,6

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 14
e Liczba punktow ECTS — 2

6. Zakladane efekty ksztalcenia

Efekt Odniesienie do
pries()j/r;g)(::))wy Efekty ksztalcenia dla przedmiotu kleszj:lftzv‘inh
ksztalcenia
MWO05 W1 | Posiada poszerzong wiedz¢ w obszarze nowoczesnej K_W09
komunikacji marketingowej 1 potrafi §wiadomie
opracowywac teksty informacyjne i reklamowe,
dostosowujac ich forme¢ do specyfiki roznych kanatow
komunikaciji.
MWO05_U1 Umie przygotowac¢ pisemne 1 werbalne opisy projektow K_U16
marketingowych, dbajac o przejrzysta strukture, rzeczowa
argumentacj¢ 1 adekwatne Srodki stylistyczne.
MWO05_K1 Potrafi dokona¢ rzetelnej samooceny i konstruktywne;j K_KO07
krytyki wobec dziatan wlasnych oraz innych osob,
uwzgledniajac aspekty spoteczne, naukowe 1 etyczne w
kontekscie tworzenia i dystrybucji tekstow informacyjnych.
MWO05_K2 W sposob swiadomy i profesjonalny potrafi zaprezentowac
oraz zareklamowac¢ wilasne projekty (zarowno artystyczne, K K10

jak 1 komercyjne), wykorzystujac skuteczne techniki pisania
perswazyjnego i informacyjnego.
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7. Odniesienie efektow ksztalcenia do form zajec i sposdb oceny osiagni¢cia przez

Efekt Forma zajeé , .
przedmiotowy Wyklad Cwiczenia SPO.SOb .sPr.aWdzema
(Symbol) osiagniecia efektu
MWO05 W1 Vv frekwencja 1 zaangazowanie osoby
studiujacej w projekt wlasny oraz
wspolprace w zespotach
MWO05_U1 Vv ocena pracy zaliczeniowej
poprawnos¢ realizacji pod katem
warsztatowym
MWO05_K1 v ocena pracy zaliczeniowej
poprawnos¢ realizacji pod katem
warsztatowym
MWO05_K2 Vv umiejetnos¢ uzasadniania
wykorzystywanych §rodkow i
adekwatno$¢ doboru srodkow
wyrazu

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektéw ksztalcenia.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)

MWO05 W1 | Zaliczenie ustne, aktywny udziat w zajeciach

MWO05_U1 Wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu lub prezentacji /
przeprowadzenie badan i1 prezentacja ich wynikow (pisemna / ustna /
przedstawiana podczas zaje¢) / wykonanie okreslonej pracy praktycznej

MWO05_ K1 Wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu lub prezentacji /
przeprowadzenie badan i prezentacja ich wynikéw (pisemna / ustna /
przedstawiana podczas zaj¢¢) / wykonanie okre§lonej pracy praktycznej

MWO05 K2 Uzyskanie pozytywnej oceny finalnego projektu




