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WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Warsztaty autoprezentacji i promocji produktu

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Warsztaty autoprezentacji i promocji produktu

Kod przedmiotu: MW15
Rodzaj przedmiotu: kierunkowy
Zakres: -
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — VIl poziom PRK
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: 11
Semestr: 3
Formy zajec¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

wyklady — 14;

laboratorium — 20;
Forma niestacjonarna

wyklady — 8;

laboratorium — 12;
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sa zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: ?
Osoby prowadzace:

wyklad:

laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Przedmiot ma na celu zaznajomienie studentéw z technikami i narz¢dziami autopromocji oraz
promocji produktu ze szczegdlnym uwzglednieniem bezposredniego, osobistego kontaktu z
klientem. Warsztaty beda oparte na ocenie grupowej oraz autoocenie wystgpien
przygotowanych przez uczestnikow.
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2. OKreSlenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:

Teorie i praktyki wspotczesnej komunikacji, Strategie marketingowe - SEO/SEM, przedmioty
zwigzane z marketingiem w ramach studiow I stopnia.

3. Opis form zajec

a) Wykiady
e Tresci programowe :
* Metody i narzedzia autopromoc;ji
» Przygotowanie i planowanie dziatan autopromocyjnych
* Znaczenie promocji bezpos$redniej
* Roézne rodzaje prezentacji produktu
» Struktura prezentacji
e Metody dydaktyczne:
* Przedmiot realizowany jest w formie wyktadow przy wykorzystaniu narzedzi
multimedialnych
e Forma i warunki zaliczenia:
+ Zaliczenie przedmiotu nastepuje na podstawie oceny poziomu wiedzy
wykorzystanej w zadaniach wykonanych w ramach ¢wiczen oraz pracy domowej
e Wykaz literatury podstawowej:
1 Mark Leary Wywieranie wrazenia. Strategie autoprezentacji \Wydawnictwo
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne (GWP) Gdansk 2021
2 Ottl Christine Autopromocja czyli jak wykorzysta¢ swoje atuty Znak Krakow 2019
3 Julian Cummins, Roddy Mullin Promocja sprzedazy Onepress Gliwice 2019

e  Wykaz literatury uzupekniajacej:

1 Marcin Zukowski Ty w social mediach. Podrecznik budowania marki osobistej dla
kazdego. Onepress Gliwice 2022

2 Przemystaw Kutnyj Sztuka autoprezentacji i wystgpien publicznych \Wydawnictwo
Naukowe PWN Warszawa, 2021

3 Karol Lopacinski Skutecznosc¢ promocji internetowej. Pomiar i technologia

informacyjna PWE Warszawa, 2024
4 Jessica Kleiman, Meryl Weinsaft Cooper Autopromocja. Pokaz, na co Cie stac -
szefowi, podwtadnym i klientom Onepress Gliwice 2019

b) Laboratorium
e Tresci programowe:
« Budowanie marki osobistej
« Struktura i planowanie prezentacji
* Symulacja wystapien
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» Feedback i samoocena

» Produkt i odbiorca

» Struktura prezentacji promocyjnej

« Cwiczenia z tworzenia prezentacji — symulacje wystgpien

» Feedback i samoocena
e Metody dydaktyczne:

*  Omoéwienie zadan

» Prezentacje przypadkow

* Indywidualne rozwigzywanie zadan.
* Prezentacja zadan
« Dyskusja — feedback i samoocena
e Forma i warunki zaliczenia:
* Ocena aktywnosci studentdw podczas zajecé

* Ocena jakos$ci zadan wykonanych w ramach ¢wiczen i pracy domowe;j
e Wykaz literatury podstawowej :
Jak w przypadku wyktadow

e Wykaz literatury uzupelniajacej
Jak w przypadku wyktadow

4. Opis sposobu wyznaczania punktow ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zajeé Formy aktywnoS$ci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 14
Wyklad Przygotowanie do zaliczenia i realizacja 6
wlasnych prac

L aboratorium Kontak_t z nauczycifelc_em 20
Czytanie wskazanej literatury 5
Przygotowanie do pracy kontrolnej 5

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 50

Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 2

a. forma niestacjonarna

Forma zaje¢

Formy aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin
na zrealizowanie

aktywnosci
Wyklad Kontakt z nagczymele_m - - 8
Przygotowanie do zaliczenia i realizacja 12
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wlasnych prac

Laboratorium

Kontakt z nauczycielem 12
Czytanie wskazanej literatury 5
Przygotowanie do pracy kontrolnej 13
Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 50
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 2

5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

Liczba godzin kontaktowych — 34
Liczba punktow ECTS — 1,4

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

Liczba godzin kontaktowych — 20
Liczba punktow ECTS — 1,2

b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

Liczba godzin kontaktowych — 20
Liczba punktow ECTS - 0,8

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

Liczba godzin kontaktowych — 12
Liczba punktow ECTS — 1,2

6. Zakladane efekty uczenia si¢

Efekt Odniesienie do
przedmiotowy .. . kierunkowych
(Symbol) Efekty uczenia sie¢ dla przedmiotu efektéw

uczenia si¢
MW15 W1 | Zna metody i techniki autopromocji i marketingu K_W08
bezposredniego.
MW15_W?2 | Zna zasady przygotowania prezentacji bezposrednie;. K_W09
MW15 U1l Posiada umieje¢tno$¢ przygotowania pisemnego i K_U16
werbalnego opisu obiektow prezentacji. Potrafi przygotowac
1 zaprezentowa¢ wystgpienie autopromocyjne.
MW15_U2 Potrafi przygotowa¢ wystgpienie dostosowane do K_U18
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audytorium.

MW15 K1 Stara si¢ dobra¢ odpowiednie metody dotarcia do K_KO05
odbiorcow.

MW15 K2 Pozytywnie reaguje na feedback i potrafi go wykorzystaé K_KO07

MW15 K3 Poszukuje najskuteczniejszych narzgdzi i kanatow K_K10
komunikacji marketingowej.

7. Odniesienie efektow uczenia si¢ do form zajec i sposob oceny osiagniecia przez
studenta efektow uczenia sie.

przeg:cr?ii)ttowy A% kladForma ZaJ((f;zviczenia Sposob sprawdzenia
(Symbol) y osiagniecia efektu

MW15 W1 v Vv Ocena przygotowanych prezentacji
MW15 W2 Vv v Ocena przygotowanych prezentacji
MWwW15_U1l Vv v Ocena przygotowanych prezentacji
MW15_U2 v v Ocena przygotowanych prezentacji
MW15 K1 Vv Vv Ocena przygotowanych prezentacji
MW15_K2 Vv v Ocena przygotowanych prezentacji
MW15 K3 v Vv Ocena przygotowanych prezentacji

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektow uczenia sie.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)
MW15 W1 Przygotowane prezentacje wykorzystuja adekwatne sposoby komunikowania
MW15 W2 Przygotowane prezentacje wykorzystuja adekwatne sposoby komunikowania
MW15 Ul Przygotowane prezentacje wykorzystuja adekwatne sposoby komunikowania
MW15 U2 Przygotowane prezentacje uwzgledniaja charakterystyke odbiorcow
MW15 K1 Przygotowane prezentacje wykorzystuja adekwatne sposoby komunikowania
dostosowane do charakterystyki odbiorcow
MW15_K2 Student konstruktywnie korzysta z feedbacku
MW15 K3 Kreatywnie poszukuje najlepszej formy prezentacji




