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WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutlu Kreowanie marki wlasnej (personal branding)

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Kreowanie marki wtasnej (personal branding)

Kod przedmiotu: MW16
Rodzaj przedmiotu: kierunkowy
Zakres: -
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — VIl poziom PRK
Profil studiow: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: 11
Semestr: 3
Formy zajec¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

wyklady — 20;

laboratorium — 14;
Forma niestacjonarna

wyklady — 12;

laboratorium — 8;
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sa zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: ?
Osoby prowadzace:

wyklad:

laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Wprowadzenie studentéw w problematyke tworzenia marki, komunikacji marki i
wykorzystania mediéw wlasnych (strona www, media spotecznosciowe) do budowania relacji
z réznymi grupami interesariuszy. Zapoznanie studentoéw z archetypami marek, specyfika
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poszczegodlnych kanaldéw komunikacji, zasadami tworzenia spojnej 1 interesujace]
komunikacji.
Cele szczegolowe:
1. Zrozumienie istoty i znaczenia personal brandingu w kontekscie zawodowym.
2. Poznanie technik budowania marki wtasnej poprzez wykorzystanie narzedzi
cyfrowych i mediéw spotecznosciowych.
3. Umiejetno$¢ tworzenia strategii komunikacyjnej dostosowanej do wybranej branzy.
4. Rozwijanie umiej¢tnosci autoprezentacji i §wiadomego zarzadzania wizerunkiem.
2. OKreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:

e Podstawowa znajomo$¢ zasad marketingu i komunikacji wizualne;.

e Umiejetnos¢ korzystania z medidow spolecznosciowych i narzedzi cyfrowych.
e Gotowos$¢ do pracy indywidualnej 1 zespotowe;.

Przedmioty wprowadzajace to: nie wymagany

3. Opis form zajec¢

a) Wykiady
Tresci programowe:

» Wprowadzenie do personal brandingu

» Definicja i znaczenie marki osobiste;j.

* Rola marki osobiste] w kontekscie zawodowym.

* Analiza case studies z r6znych branz.

* Elementy budowania marki wtasnej

* Analiza tozsamos$ci i1 warto$ci osobistych.

» Tworzenie unikalnego warto§ciowego przekazu (UVP).
Omowienie trendéw 1 wyzwan wspotczesnego personal brandingu.

* Nieracjonalnos$¢ jezyka 1 komunikacji, omowienie przyktadow marek wiasnych i
wskazanie roznic migdzy nimi, o

» Grupy interesariuszy zwigzanych z markami, tworzenie tekstow perswazyjnych,
wykorzystanie presupozycji i implikatur w tekstach,

» 10 zasad tworzenia marki osobistej,

* r6znice migdzy outband i inbound marketingiem, archetypy marki, persony,

» matryca personal brandu, tworzenie story marki, ocena wiarygodnosci marki,

+ relacje z klientem, tworzenie jasnych i precyzyjnych tekstow perswazyjnych,

+ shuchanie odbiorcow marki (gogle analytics, Meta, monitoring mediow, narz¢dzia
Google: trends, search console, alerts), content marketing, SEO.

e Metody dydaktyczne:
* Wyklady interaktywne z przyktadami i analizami case studies.
» Prezentacje i dyskusje grupowe
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Forma i warunki zaliczenia:
*  Wymagana obecno$¢ na co najmniej 75% wyktadow.
*  Test teoretyczny sprawdzajgcy znajomos¢ kluczowych zagadnien z zakresu
kreowanie marki wlasne;j
Wykaz literatury podstawowej:

1. Mateusz Grzesiak: Personal branding, czyli jak skutecznie budowaé autentyczng
marke osobistq,

2. Marcin Zukowski: Ty w social mediach. Podrecznik budowania marki osobistej.

3. Donald Miller: Model story brand

Wykaz literatury uzupelniajacej:

1. Tomasz Stopka: Content marketing
2. Robert DiTanni: Pomysl, zanim pomyslisz,
3. Ryan Holiday: Growth Hacker Marketing

b) Laboratorium
Tresci programowe:
e Analiza wlasnego potencjatu 1 warto$ci
«  Cwiczenia z okre$lania mocnych i stabych stron.
« Tworzenie osobistego profilu marki.
e Tworzenie tresci na potrzeby budowania wizerunku
* Przygotowanie tekstow 1 grafik na potrzeby medidéw spotecznosciowych.
«  Cwiczenia z tworzenia krétkich prezentacji wideo.
e Budowanie strategii komunikacyjnej
« Opracowanie indywidualnej strategii budowania marki.
« Praktyczne warsztaty z autoprezentacji.
e Feedback i analiza dziatan
* Przeglad stworzonych materiatow.
*  Omoéwienie postepow 1 sugestie ulepszen

Metody dydaktyczne:
* Prezentacje przypadkow,
« Dyskusja,

* Przygotowanie projektow,
* wspdlne tworzenie matryc i ich omdéwienie
Forma i warunki zaliczenia:
* 0cena umiejetnosci 1 wiedzy w czasie ¢wiczen (rozmowa ze studentami)
* ocene wiedzy i1 umiejetnosci zwigzanych z realizacjg wyktadu - wykazanych na
zaliczeniu ustnym.
» Przygotowanie prezentacji dotyczacej tworzenie storry marki lub matrycy marki

3
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» Prezentacja i obrona projektu przed grupa oraz prowadzacym

e Wykaz literatury podstawowej:

1. Mateusz Grzesiak: Personal branding, czyli jak skutecznie budowaé autentyczng
marke osobistq,

2. Marcin Zukowski: Ty w social mediach. Podrecznik budowania marki osobistej.

3. Donald Miller: Model story brand

o Wykaz literatury uzupelniajace;j:

1. Tomasz Stopka: Content marketing
2. Robert DiTanni: Pomysl, zanim pomyslisz,
3. Ryan Holiday: Growth Hacker Marketing

4. Opis sposobu wyznaczania punktéow ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zaje¢¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci

Wyklad Kontakt z nagczymele_m _ 20
Przygotowanie do zaliczenia 5
Kontakt z nauczycielem 14
Laboratorium | Czytanie wskazanej literatury 2
Projekt indywidualny 4
Przygotowanie do pracy prezentacji 5

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 50

Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 2

a. forma niestacjonarna
Forma zaje¢c Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci

Kontakt z nauczycielem 12
Wyklad Przygotowanie do zaliczenia 15
Kontakt z nauczycielem 8
Laboratorium | Czytanie wskazanej literatury 4
Projekt indywidualny 8
Przygotowanie do pracy prezentacji 5

Calkowita ilo$¢ godzin aktywnosci studenta 50
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Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 2

5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna

a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 34
e Liczba punktow ECTS — 1,4

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 14
e Liczba punktéw ECTS — 1,0

b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich

e Liczba godzin kontaktowych — 20
e Liczba punktow ECTS - 0,8

b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktow ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.

e Liczba godzin kontaktowych — 8
e Liczba punktéw ECTS —1,0

6. Zakladane efekty uczenia si¢

Efekt Odniesienie do
przedmiotowy .. . kierunkowych
(Symbol) Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu efektw

uczenia si¢

MW16_ W1 | Posiada rozszerzong wiedze o publikacjach i K_W05
wspotczesnych tendencjach w zakresie brandingu
osobistego 1 komunikacji internetowej, uwzgledniajac
literaturg fachowa dotyczaca strategii marki oraz reklamy
w mediach cyfrowych.

MWwW16 Ul Potrafi kompleksowo przygotowaé matryce personal K_U15
brandu, opracowac spdjna histori¢ marki oraz zaplanowac
dtugoterminowe relacje z odbiorcami, uwzgledniajac
zasady copywritingu i perswazyjnej komunikacji.

MW16_U2 Zna i potrafi zastosowac podstawowe archetypy marek, K _U16
strategie ksztalttowania wizerunku w social mediach oraz
narzedzia storytellingu w procesie kreowania marki
osobistej, umiejac dostosowac je do specyfiki danej
branzy.
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MW16_K1

projektow.

Rozumie znaczenie ochrony wtasnosci przemystowe;j i
praw autorskich w kontekscie personal brandingu,|
przestrzegajac ich w trakcie tworzenia projektow
wizerunkowych i komunikacji marketingoweyj.
autorskiego, ma je na wzgledzie przy tworzeniu wtasnych

K_K11

7. Odniesienie efektow uczenia si¢ do form zajec i sposob oceny osiagniecia przez

studenta efektow uczenia sie.

Efekt Forma zajeé , .
przedmiotowy Wyklad Cwiczenia Spo-sob -splzawdzenla
(Symbol) osiagniecia efektu
MW16 W1 v v frekwencja i zaangazowanie w
projekt wlasny oraz wspotprace w
zespolach
MW16_U1l v frekwencja 1 zaangazowanie w
projekt wlasny oraz wspotprace w
zespotach
MW16_U2 Vv ocena pracy zaliczeniowej
MW16_K1 Vv Vv umiejetnos¢ uzasadniania
wykorzystywanych srodkow i
adekwatnos$¢ ich doboru.

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektéw uczenia sie.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)

MW16_W1 | Poprawnie odpowiedz na ponad 50% pytan testu wyboru

MW16_U1l Wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu lub prezentacji /
przeprowadzenie badan i1 prezentacja ich wynikéw (pisemna / ustna /
przedstawiana podczas zaje¢) / wykonanie okre§lonej pracy praktycznej

MW16_U2 Wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu lub prezentacji /
przeprowadzenie badan i prezentacja ich wynikow (pisemna / ustna /
przedstawiana podczas zaj¢¢) / wykonanie okre§lonej pracy praktycznej

MW16_K1 Pozytywna ocena pracy pisemnej i prezentacji




