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WSTI w Katowicach, kierunek Grafika
opis modutu Video marketing i reklama w social mediach

NAZWA PRZEDMIOTU/MODULU KSZTALCENIA:
Video marketing i reklama w social mediach

Kod przedmiotu: MW22
Rodzaj przedmiotu: kierunkowy/z zakresu
Zakres: -
Wydzial: Informatyki
Kierunek: Grafika
Poziom studiow: drugiego stopnia — VIl poziom PRK
Profil studiéw: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne
Rok: 11
Semestr: 4
Formy zajec¢ i liczba godzin:
Forma stacjonarna

wyklady — 12;

laboratorium —12;
Forma niestacjonarna

wyklady — 8;

laboratorium — 8;
Jezyk/i, w ktorym/ch realizowane sg zajecia: jezyk polski.
Liczba punktow ECTS: ?
Osoby prowadzace:

wyklad:

laboratorium:

1. Zalozenia i cele przedmiotu:

Student poznaje techniki 1 narzedzia do tworzenia tresci multimedialnych wykorzystywanych
w marketingu internetowym. Rozwija praktyczne umiejetnosci produkcji i edycji wideo oraz
innych form multimedialnych. Zrozumienie, jak skutecznie wykorzysta¢ multimedia w
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kampaniach reklamowych w mediach spotecznosciowych. Zdobywa wiedz¢ o analizie
efektywnosci tresci multimedialnych w marketingu.

2. OKreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymaganiami wstepnymi:

» Ukonczenie studiéw licencjackich (I stopnia) w zakresie grafiki lub pokrewnych
dziedzin (np. sztuki, designu, architektury)

* Student powinien posiada¢ wiedze zakresu operowania jezykiem obrazu filmowego,
gramatyki filmu, a takze podstawowych wiadomosci na temat dzwieku, Swiatla i
koloru w materiale filmowym oraz wideo.

+ Student powinien posiada¢ umiej¢tnos¢ kreacji pomystu realizacyjnego (spot
reklamowy, kampania reklamowa) umiejetnos¢ rozpisania go w scenariusz, storyboard
oraz umiej¢tnos$¢ stworzenia planu produkcyjnego.

3. Opis form zajeé

a) Wykiady
e Tresci programowe:
« Wprowadzenie do multimedialnego marketingu

Rola multimedialnych tresci w nowoczesnych kampaniach reklamowych
Gtéwne trendy w marketingu multimedialnym (wideo, AR/VR,
interaktywne tresci).

Zasady tworzenia angazujacych tresci wideo 1 grafik.

Analiza udanych kampanii multimedialnych z rynku globalnego i
lokalnego.

« Produkcja wideo w marketingu

Planowanie i tworzenie wideo promocyjnego: od koncepcji do realizacji
Podstawy nagrywania: sprzet, o§wietlenie, dzwigk.

Montaz i1 postprodukcja

Animacje i efekty specjalne w reklamie

Przygotowanie konceptow grafik do mediow spotecznosciowych.
Tworzenie spojnych wizualnie kampanii (branding, estetyka).
Multimedialny storytelling

Storyboarding i planowanie kampanii wizualnej.

Kampanie multimedialne w mediach spotecznosciowych

Praktyczne aspekty tworzenia postow z multimedialnymi tre§ciami na
TikTok, Instagram, YouTube.

Wideo krotkiego formatu: trendy 1 techniki produkcji (reels, shorts).
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— Specyfika réznych platform (YouTube, Instagram, Tik Tok, Facebook).
— Tworzenie tre$ci dostosowanych do réznych platform.
— Podstawy prawa autorskiego w kontekscie tresci online.

Metody dydaktyczne:

*  Wyktad prowadzony metodg tradycyjng z wykorzystaniem rzutnika
multimedialnego 1 prezentacja

Forma i warunki zaliczenia:

*  Warunkiem zaliczenia wyktadu jest posiadanie wiedzy nabytej podczas wyktadu
(weryfikacja na podstawie praktycznego ¢wiczenia zaliczeniowego —realizacja
wybranej formy filmowej osadzonej w zadanym gatunku pod media
spotecznosciowe. YouTube, Vimeo,Y outubeShorts, Instagram, TikTok

Wykaz literatury podstawowej:

1. Magia Instagrama. Jak zdoby¢ milionowe zasiegi w 90 dni, Mirostaw Skwarek ,
Wydawnictwo One Press 2023

2. Skuteczny marketing na TikToku. Jak zdoby¢ miliony wyswietlen i tysigce
obserwatorow w miesiqgc (albo szybciej), Mirostaw Skwarek , Wydawnictwo
OnePress, 2022

3. Wideomarketing nie tylko na Youtubie, Magdalena Danito$ , Wydawnictwo
Helion, 2016

Wykaz literatury uzupekniajacej:

1. Marketing 4.0, Philip Kotler , Wydawnictwo MTBiznes, 2017

2. Content Marketing i Social Media, Jak przyciggng¢ klientow, Barbara Stawarz
Garcia, Wydawnictwo PWN, 2017
The Art. Of Social Media, Guy Kawasaki, Ekranizacja Users, 2018
Content Marketing: Wspotczesna forma marketingu, Eryk Mistewicz,
Wydawnictwo Onepress, 2011
5. Skuteczna reklama na LinkedIn, Artur Jabtonski, Kurs online

> w

b) Laboratorium
TresSci programowe:
* Tworzenie tresci dostosowanych do réznych platform.
* Poszukiwanie z grupa tematow tre$ci mieszczacych si¢ w okre§lonym gatunku
reklamowym
« Tworzenie konceptu, scenariusza i storyboardu.
Planowanie i przygotowanie produkcyjne realizacji
* Praca zespolowa nad projektem multimedialnym.

* Sesje analizy 1 omowienia wykonanych projektéw. Projektowanie i realizacja
mini kampanii multimedialnej dla wybranego klienta.
Metody dydaktyczne:
« Cwiczenia praktyczne (koncept pomystu, oméwienie, praca z kamera, montaz)
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Zespotowe rozwigzywanie problemow, projektow,

Indywidualne tworzenie tresci
Tworzenie tresci w zespotach realizacyjnych (projekty grupowe)
Konsultacje tworzonych projektow wideo.

e Forma i warunki zaliczenia:

Przedmiot konczy si¢ zaliczeniem z oceng. Aby uzyska¢ zaliczenie nalezy
wykaza¢ si¢ aktywnym uczestnictwem przynajmniej w 75% zaje¢ oraz pozytywnie
ocenionymi zadaniami wykonanymi w ramach ¢wiczen oraz prac osobiScie
zaprezentowanych na przegladzie zaliczeniowym.

e Wykaz literatury podstawowej :

1.

4.

Video marketing nie tylko na YouTube, Magdalena Danito$, Wydawnictwo Helion
2024

Lean Social Media Szczuplte zarzqdzanie markq w mediach spolecznosciowych,
Agnieszka Grzechynka, Wydawnictwo Naukowe Akademii Ignatiatum w
Krakowie, 2021

Mirostaw Skwarek, Perswazja w Social Media, czyli jak sprzedawa¢ tam, gdzie
inni zdobywajq tylko lajki", Wydawnictwo OnePress, 2023

Artur Rogulski, Zrozumiecé social media, Wydawnictwo OnePress, 2020

e Wykaz literatury uzupelniajacej

1.

Skuteczne social media. Prowad? dzialania, osiggaj zamierzone efekty, Anna
Miotk, Wydawnictwo OnePress, 2017

Magia Instagrama. Jak zdoby¢ milionowe zasiegi w 90 dni, Mirostaw Skwarek,
Wydawnictwo One Press, 2023

Strategia komunikacji w social mediach, Norbert Oruba, Wydawnictwo
OnePress, 2022

4. Opis sposobu wyznaczania punktéow ECTS

a. forma stacjonarna

Forma zaje¢c Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 12
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 8
Przygotowanie do zaliczenia 5
. Kontakt z nauczycielem 12
Laboratorium —
realizacja wtasnych prac 8
Przygotowanie do pokazu 5
Calkowita ilos¢ godzin aktywnosci studenta 50
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 2
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a. forma niestacjonarna

Forma zaje¢ Formy aktywnosci studenta Srednia liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci
Kontakt z nauczycielem 8
Wyklad Czytanie wskazanej literatury 7
Przygotowanie do zaliczenia 10
. Kontakt z nauczycielem 14
Laboratorium ——
realizacja wlasnych prac 6
Przygotowanie do pokazu 5
Calkowita ilos¢ godzin aktywnoSci studenta 50
Liczba punktow ECTS dla modulu/przedmiotu 2

5. Wskazniki sumaryczne

a. forma stacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 24
e Liczba punktéw ECTS — 1,0
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 12
e Liczba punktéw ECTS — 1,0
b. forma niestacjonarna
a) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich
e Liczba godzin kontaktowych — 22
e Liczba punktow ECTS - 0,9
b) liczba godzin dydaktycznych (tzw. kontaktowych) i liczba punktéw ECTS na
zajeciach o charakterze praktycznym.
e Liczba godzin kontaktowych — 14
e Liczba punktéw ECTS — 1,0

6. Zakladane efekty uczenia si¢

Efekt Odniesienie do
przedmiotowy kierunkowych
(Symbol) efektow

uczenia si¢

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu
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MW22 W1 | Student posiada wiedz¢ na temat tworzenia wideo K_W02
promocyjnego(od koncepcji do realizacji). Posiada
wiedze jak wykorzysta¢ srodowisko internetowe w celu
strategii promocji w mediach cyfrowych.

MW22 W2 | Student zna i rozumie zaawansowane zagadnienia K_W09
dotyczace celow oraz funkcji wspotczesnej komunikacji
marketingowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem jej
zastosowania w mediach cyfrowych.

MW22_W3 | Student wie jak wykorzysta¢ zroznicowane tresci wideo K_W13
dostosowane do specyfiki wybranych platform
spotecznos$ciowych, uwzgledniajac charakter odbiorcy,
format przekazu oraz cele kampanii marketingowej.

MWwW22_ U1l Student potrafi projektowac i realizowaé prace K_U04
multimedialne wykorzystujac narzedzia cyfrowe w
konteks$cie wspolczesnej komunikacji wizualnej i
marketingu internetowego.

MW22_U2 Student posiada wiedze¢ na temat tworzenia skutecznych K_U07
komunikatéw wizualnych oraz nowoczesnych metod
kreacji obrazowej i potrafi powigzac je z celami strategii
promocyjnych realizowanych w przestrzeni internetoweyj i
mediach spotecznosciowych.

MW22_U3 Student zna cele, funkcje 1 zadania wspodtczesne;j K_U09
komunikacji marketingowej, rozumie jej mechanizmy
oraz potrafi analizowac¢ jej zastosowanie w kontekscie
social medidw.

MW22_K1 Student odpowiedzialnie wykorzystuje zdobyta wiedze K_KO05
teoretyczng w pracy marketingowej, dostosowujac swoje
dziatania do potrzeb 1 oczekiwan odbiorcow w konteks$cie
mediow spolecznosciowych.

MW22_K2 Potrafi efektywnie projektowac¢ prace multimedialne K_KO09
uwzgledniajac wymagania réznych platform
spoteczno$ciowych oraz interakcje z uzytkownikami w
kontekscie promocji 1 marketingu.

7. Odniesienie efektéw uczenia si¢ do form zaje¢ i sposob oceny osiagniecia przez
studenta efektow uczenia sig.

prZEE:CT?:ZttOWY Wykla«liT =T ngaco ratorium SpO.S()b .Spl:aWdzenia
(Symbol) osiagniecia efektu

MW22_W1 Vv v Przeglad zaliczeniowy prac
projektowych oraz egzamin

sprawdzajacy wiedze
MW22_W?2 Vv Vv Przeglad zaliczeniowy prac
projektowych oraz egzamin

sprawdzajacy wiedze
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MW22_W3

Vv Vv Przeglad zaliczeniowy prac,
prezentacja zrealizowanych
projektow oraz dyskusja na temat
prezentowanych prac.

MW22_U1

Vv Realizacja zadanych tematow na
zaje¢ciach

MW22_U2

v v Przeglad zaliczeniowy prac
projektowych oraz egzamin
sprawdzajacy wiedze

MW22_U3

Vv Vv Przeglad zaliczeniowy prac
projektowych oraz egzamin
sprawdzajacy wiedze

MW22_K1

v Realizacja zadanych tematow na
zajeciach oraz prezentacja i dyskusja
o projektach podczas przegladu
zaliczeniowego.

MW22_K2

v Realizacja zadanych tematow na
zajeciach oraz prezentacja i dyskusja
o projektach podczas przegladu
zaliczeniowego.

8. Kryteria uznania osiagniecia przez studenta efektow uczenia sie.

Efekt
przedmiotowy Efekt jest uznawany za osiagniety, gdy:
(Symbol)

MW22_W1 | Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajg¢ uzywajac odpowiednich
narzedzi. Zalicza ponad 75%zagadnien na zaliczeniu.

MW22_W?2 | Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢¢ uzywajac odpowiednich
narzedzi. Zalicza ponad 75% zagadnien na zaliczeniu.

MW?22_W3 | Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaje¢ uzywajac odpowiednich
narzedzi. Zalicza ponad 75% zagadnien na zaliczeniu.

MWwW22_U1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.
Prezentacja indywidualnych projektow artystycznych

MW22_U2 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢c.
Prezentacja indywidualnych projektow artystycznych

MW?22_U3 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢c.
Prezentacja indywidualnych projektéw artystycznych

MW22 K1 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zaj¢c.

MW22 K2 Poprawnie rozwigzuje zadania w czasie zajec.




